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CARTA EDITORIAL

La agenda global actual está marcada por los desafíos a la dinámica 
industrial y la urgencia ineludible de la sustentabilidad. Estos 
temas, lejos de ser excluyentes, se entrelazan en la búsqueda de 
un futuro más resiliente para todos los sectores.

La creciente conciencia sobre los desafíos ambientales y sociales 
ha impulsado una transformación profunda hacia la sustenta-
bilidad, dejando de ser una mera tendencia para consolidarse 
como un requisito indispensable en el panorama industrial 
contemporáneo. 

En esta edición exploramos las diversas dimensiones de esta 
transición hacia un sector inmobiliario más verde y responsable. 
En esta ocasión, presentamos a Moxi Global, hipotecaria aliada 
para extranjeros que quieren comprar casa en México.

En portada, destacamos a Market Analysis, una plataforma 
concebida para ofrecer eficiencia y transparencia en cada tran-
sacción y desarrollo.
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NOTICIAS
NO

Vinte dio a conocer sus resultados del primer trimestre de 
2025, donde informó que los ingresos consolidados de 
la viviendera crecieron 7.7%, el EBITDA 9.8% y la utilidad 
neta un 26.9%, comparado con el primer trimestre de 2024 
(1T24), incluyendo los de Javer.

El mercado de bonos temáticos en la BMV ha contado con la partici-
pación de 38 emisoras, en donde los sectores con mayor participación 
son: Financiero (19.2%), Servicios públicos (17.0%), Telecomunicaciones 
(16.1%), Productos de consumo frecuente (13.4%) y Construcción (10.4%), 
que, en su conjunto, han realizado 122 emisiones.

Tras diversos rumores que sugerían el traslado de la produc-
ción de vehículos que se fabrican en la planta de Pesquería; 
Marcelo Ebrard, secretario de Economía, aseguró que la 
Hyundai mantendrá su manufactura en el estado de Nuevo 
León, aunque se analiza mover la comercialización a otros 
mercados, en medio de las amenazas arancelarias del go-
bierno de Estados Unidos.

VINTE CONSOLIDA INTEGRACIÓN DE JAVER Y 
ARRANCA 2025 CON CRECIMIENTO EN VENTAS Y 
UTILIDADES

BOLSA MEXICANA DE VALORES SUPERA LOS 400 
MIL MDP EN FINANCIAMIENTO SOSTENIBLEHYUNDAI MANTIENE PLANTA EN MÉXICO
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México se posiciona como el quinto país con mayor 
inversión extranjera directa (IED) en el sector aeroes-
pacial y el exportador número 12 de componentes a 
nivel mundial. Con un mercado valorado actualmente 
en 11,200 millones de dólares, se espera que alcance 
los 22,700 millones para 2029, impulsado por un 
crecimiento anual de más del 15 por ciento.

MÉXICO ENTRE LOS CINCO PAÍSES CON 
MAYOR INVERSIÓN EXTRANJERA 
AEROESPACIAL

GWM México anunció una alianza estratégica con DHL 
Supply Chain para robustecer su servicio postventa 
mediante la optimización en la logística y distribu-
ción de refacciones en todo el territorio nacional. El 
acuerdo contempla la operación de un nuevo centro 
de distribución de 9,200 m² ubicado en el Estado de 
México, el cual alberga más de 450,000 piezas y más 
de 10,000 números de parte.

COSTO LA VIVIENDA AUMENTA 54% 
EN SIETE AÑOS

El índice de precios de la vivienda de la Sociedad 
Hipotecaria Federal (SHF) aumentó 58.4 puntos 
desde 2016, mientras que el de las remuneraciones 
subió solo 4.1. A nivel nacional, el valor medio de la 
vivienda se situó en 1.7 millones de pesos al cierre de 
2024, mientras que la Secretaría de Economía reporta 
un salario de profesionistas y técnicos de 8,200 pesos.

GWM MÉXICO Y DHL SUPPLY CHAIN 
OPERARÁN NUEVO CEDIS EN EDOMEX
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NOTICIAS

Ignacio Caride, director general de Walmart en México, anunció 
una inversión de 6,000 millones de dólares en el país durante 
2025. Cifra con la que se crearán 5,500 nuevos empleos directos 
y tiene como propósito mejorar la experiencia de compra om-
nicanal para los más de cinco millones de clientes que atiende 
diariamente la compañía.

WALMART ANUNCIA MILLONARIA INVERSIÓN 
EN MÉXICO

El Grupo Accor ha informado del inicio de negociaciones 
con Royal Holiday Group para adquirir 17 acuerdos de ges-
tión, sumando 3.200 habitaciones. La cartera incluye seis 
resorts en régimen de todo incluido en México, con 1.660 
habitaciones, que serán gestionados por Ennismore, así 
como 11 resorts y hoteles urbanos en México, Argentina, 
Puerto Rico y los Estados Unidos.

Tras una inversión de 160 millones de dólares, el centro re-
creativo Davis Center en el Harlem Meer inauguró el pasado 
26 de abril, una nueva piscina, pista de hielo en el Central 
Park y un campo de césped de usos múltiples, ofreciendo 
actividades durante todo el año. Además, ofrece áreas de 
encuentro, vestuarios y baños públicos. 

CENTRAL PARK INAUGURÓ NUEVA 
PISCINA Y PISTA DE HIELO 

ACCOR INCORPORA 17 HOTELES 
EN LAS AMÉRICAS
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De acuerdo con un reciente reporte de la consultora CBRE 
México, durante el primer trimestre del 2025, se ocuparon 
un total de 130,000 metros cuadrados (m2) de espacio 
corporativo en la capital mexicana. Cifra que representa 
un incremento de 3% comparado con el mismo periodo 
del 2024. Se estima que 70% de los espacios corporativos 
ocupados al cierre del primer trimestre del 2025, corres-
ponden a empresas mexicanas.

EMPRESAS NACIONALES DOMINAN LA 
OCUPACIÓN DE OFICINAS EN CDMX

24_009098_Inmobiliare_OCT_NOV_MX  Mod: September 30, 2024 2:07 PM  Print: 09/30/24  page 1  v2.5

AMPLIO CATÁLOGO   800-295-5510   uline.mx

MUEBLES DE OFICINA

π

ORDENE ANTES DE LAS 6 PM  
PARA ENVÍO EL MISMO DÍA
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¿CÓMO LA TECNOLOGÍA ESTÁ ELEVANDO EL 
VALOR DEL REAL ESTATE?

CO COLABORADOR INMOBILIARE

POR: CUSHMAN & WAKEFIELD MÉXICO
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E l sector inmobiliario ha entrado en una era de 
transformación digital sin precedentes. La adop-
ción de soluciones tecnológicas en el Real Estate, 

conocidas como PropTech, está redefiniendo la forma en 
que inversionistas y desarrolladores evalúan, gestionan 
y optimizan sus activos. Desde la inteligencia artificial 
hasta los gemelos digitales, estas innovaciones no 
solo están acelerando la toma de decisiones, sino que 
también están incrementando el valor de los inmuebles 
y mejorando la eficiencia operativa.

El PropTech ha demostrado ser 
una herramienta fundamental 
en la optimización de procesos 
dentro del sector inmobiliario.
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COLABORADOR INMOBILIARE

EL IMPACTO DEL PROPTECH EN EL REAL ESTATE 
El PropTech ha demostrado ser una herramienta 
fundamental en la optimización de procesos dentro 
del sector inmobiliario. Se estima que la inversión en 
tecnología para el Real Estate alcanzará los 25.6 mil 
millones de dólares para 2025. Además, informes 
revelan que las startups de PropTech han crecido un 
30% en los últimos tres años, impulsando la adopción 
tecnológica dentro del sector.

Estas tecnologías emergentes han cambiado las reglas 
del juego en el sector inmobiliario. El análisis de datos 
y la inteligencia artificial (IA) permiten a los inversio-
nistas evaluar con mayor precisión el desempeño de 
un activo, identificar tendencias del mercado y tomar 
decisiones informadas con base en grandes volúmenes 
de información procesada en tiempo real. Por otro 
lado, la automatización y digitalización de procesos 
están transformando la evaluación de riesgos y la 
gestión de contratos, reduciendo costos y tiempos 
de respuesta al eliminar tareas manuales.

La integración de sensores IoT en edificios inteligen-
tes ha permitido monitorear el consumo de energía, 
optimizar el mantenimiento preventivo y mejorar la 
experiencia de los ocupantes. Finalmente, el uso de 
realidad virtual y gemelos digitales ofrece simulaciones 
hiperrealistas de espacios inmobiliarios, facilitando 
la venta, el diseño y la remodelación de propiedades 
sin necesidad de visitas físicas.

BENEFICIOS PARA INVERSIONISTAS Y 
DESARROLLADORES

Para los inversionistas y desarrolladores inmobilia-
rios, adoptar estrategias impulsadas por PropTech 
significa:

1. Mayor rentabilidad: la optimización de procesos y el 
acceso a análisis predictivos permiten una gestión de 
inversiones más eficiente y rentable.

2. Reducción de riesgos: gracias al Big Data y la 
inteligencia artificial, es posible evaluar con mayor 
certeza la viabilidad de proyectos y anticipar 
fluctuaciones del mercado.

3. Eficiencia operativa: la automatización y digitalización 
de la gestión inmobiliaria disminuye costos y mejora 
la productividad.

4. Sostenibilidad y cumplimiento normativo: la 
tecnología permite implementar estrategias de 
eficiencia energética y asegurarse de cumplir con los 
estándares ESG (ambientales, sociales y de gobernanza).

El uso de realidad virtual y gemelos 
digitales ofrece simulaciones 
hiperrealistas de espacios 
inmobiliarios, facilitando la venta.



En Cushman & Wakefield llevamos la gerencia 
de proyectos y desarrollos al siguiente nivel con nuestros servicios personalizados:

2025 Cushman & Wakefield México. Todos los derechos reservados.

TU MEJOR ALIADO PARA 
GERENCIAR LA CONSTRUCCIÓN 

DE TU PROYECTO

Gestión de cronograma y costos  /  Monitoreo de avance y correcta ejecución  /  Gestión de Centro de Datos y Energía  / 
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¿Sabías que…?

Solo el 2.5% de las empresas completa sus 
proyectos con un 100% de éxito.

El 39% de los proyectos fracasa por mala 
planificación y falta de recursos.

Una gestión eficiente evita sobrecostos y
garantiza el éxito en la construcción.

“El dinamismo del sector inmobiliario 
exige una visión estratégica y un 
equipo integral de Project Management 
para asegurar el cumplimiento de los 
proyectos en tiempo, forma, 
funcionalidad, valor y estética.”

Yahir Sarmiento, 
Senior Managing Director 
Mexico y LATAM. 

Escanea el código QR
 y contáctanos para saber cómo elevar tu proyecto inmobiliario al siguiente nivel

@cushwakemx+ 55 85258000
contactomx@cushwake.com
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*Nota del editor: Las opiniones aquí expresadas 
son responsabilidad del autor y no necesariamen-
te reflejan la posición de Inmobiliare.

La adopción de PropTech no es una opción, sino 
una necesidad para seguir siendo competitivo en un 
mercado inmobiliario en constante evolución. En 
Cushman & Wakefield México, acompañamos a nues-
tros clientes en este camino, ofreciendo experiencia, 
tecnología y estrategias de vanguardia para elevar el 
valor de sus activos.

¡El futuro del Real Estate ya está aquí, y estamos 
listos para ayudarte a aprovecharlo!

CUSHMAN & WAKEFIELD: ALIADO ESTRATÉGICO 
EN LA TRANSFORMACIÓN DIGITAL DEL REAL 
ESTATE

En Cushman & Wakefield México, entendemos que 
la tecnología es clave para potenciar el valor de los 
activos inmobiliarios. Por ello, ofrecemos soluciones 
innovadoras que ayudan a nuestros clientes a maxi-
mizar el rendimiento de sus inversiones, incluyendo:

 ˰ Consultoría en análisis de datos e inteligencia de 
mercado para la toma de decisiones estratégicas.

 ˰ Optimización de portafolios inmobiliarios mediante 
herramientas digitales que mejoran la rentabilidad y 
reducen costos.

 ˰ Servicios de sustentabilidad y eficiencia energética, 
apoyados en tecnologías IoT y análisis de desempeño 
de edificios.

 ˰ Gestión integral de activos y facility management, con 
soluciones automatizadas para mejorar la operación y 
mantenimiento de propiedades.

La adopción de PropTech no es 
una opción, sino una necesidad 
para seguir siendo competitivo 
en un mercado inmobiliario en 
constante evolución.
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COLABORADOR INMOBILIARE

FACTORES CLAVE EN EL 
DESARROLLO INMOBILIARIO SOSTENIBLE
POR: SILVESTRE AGUILERA, DIRECTOR DE DESARROLLO DE NEGOCIOS EN ESCALA APP,
FIRMA ESPECIALIZADA EN LA GERENCIA DE PROYECTOS DEL SECTOR DE LA CONSTRUCCIÓN.
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L a industria de la construcción es una 
de las más importantes a nivel global, 
tanto en impacto económico como 

ambiental. De acuerdo con un informe de 
la Organización Internacional del Trabajo 
(2024), la construcción en México es res-
ponsable del 5.5% de las emisiones nacio-
nales de GEI, mientras que a nivel global, 
el sector contribuye con el 38% de las emi-
siones de GEI, provenientes tanto de la 
operación de edificios (28%) como de los 
procesos constructivos (10%).

A pesar de estos desafíos, el sector también 
tiene la capacidad de transformarse en una 
industria líder en sostenibilidad. Un reporte 
del World Resources Institute (2016) indica 
que mejorar la eficiencia en edificios podría 
reducir las emisiones globales de CO₂ en 
un 83% para 2050. Además, cada dólar 
invertido en eficiencia energética ahorra 
dos dólares en costos de generación y dis-
tribución de electricidad. Esto demuestra 
que aplicar estrategias sustentables en la 
construcción no solo reduce su impacto 
ambiental, sino que puede generar ahorros 
y optimizar el desempeño financiero de 
los proyectos.

La construcción en México 
es responsable del

5.5% 
de las emisiones 

nacionales de GEI.
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COLABORADOR INMOBILIARE

Construcción sostenible: beneficios desde la planeación

Además de reducir el impacto ambiental, la adopción de prácticas sustentables desde 
la fase inicial de un proyecto trae múltiples beneficios, entre los que se encuentran:

Acceso a financiamiento sostenible:     
Cada vez más inversionistas y entida-
des financieras priorizan proyectos con 
certificaciones ambientales. Un ejemplo 
de ello es Fibra Uno (FUNO), que este 
año emitió 800 millones de dólares en 
bonos sostenibles para financiar pro-
yectos certificados con LEED y BOMA, 
de acuerdo con Reuters (2025).

Mayor viabilidad comercial y diferen-
ciación en el mercado:  Los desarrollos 
sustentables tienen una mejor percepción 
ante inversionistas y consumidores finales, 
lo que aumenta su valor y demanda. En 
mercados altamente competitivos, este 
factor puede traducirse en ventas más 
rápidas y mayor rentabilidad. 

Un ejemplo destacado es VINTE, que ha 
certificado cientos de viviendas con EDGE 
Advanced en varios de sus desarrollos. 
Además de acelerar la absorción de merca-
do, esto ha permitido a sus clientes acceder 
a hipotecas verdes con tasas preferenciales 
ofrecidas por bancos como Santander, 
HSBC y BBVA.

Beneficios a largo plazo durante la cons-
trucción y operación: La integración de 
estrategias sustentables genera impactos 
positivos a lo largo de toda la vida útil del 
proyecto como, impacto económico y ge-
neración de empleo, eficiencia operativa 
y reducción de riesgos.

Recomendaciones para implementar la sostenibilidad desde el inicio del proyecto

Las decisiones tomadas en las primeras etapas del proyecto determinan en gran medida 
su impacto ambiental, eficiencia operativa y rentabilidad. También es fundamental 
priorizar el uso de materiales reciclados y de origen local para fomentar la economía 
circular, además de incorporar sistemas eléctricos e hídricos eficientes mediante energías 
renovables y ecotecnologías.

Definir la sostenibilidad como objetivo desde la planeación 
financiera: La planeación es clave para asegurar que los obje-
tivos de sostenibilidad estén alineados con la rentabilidad del 
proyecto. Definir estos objetivos dentro del Plan de Proyecto 
permite establecer estrategias claras para minimizar costos 
operativos, mitigar riesgos ambientales y optimizar los tiem-
pos de obra.

Investigar las implicaciones técnicas, logísticas y económi-
cas: Es importante analizar la disponibilidad de materiales 
sustentables, los costos asociados y los requisitos para obtener 
certificaciones ambientales como LEED, EDGE o BOMA.

Integrar a un especialista LEED AP desde la evaluación de la 
ubicación: Integrar un especialista en certificaciones ambien-
tales permite diseñar el proyecto considerando criterios clave 
desde el inicio, evitando modificaciones tardías que generen 
sobrecostos. Además, seleccionar proveedores y contratistas 
alineados con criterios de sostenibilidad facilita el cumplimien-
to de estándares ambientales y mejora la eficiencia en obra.

Incorporar un enfoque interdisciplinario en la toma de 
decisiones: La planeación de un proyecto sustentable debe 
involucrar desde el principio a expertos en arquitectura, inge-
niería ambiental, análisis de mercado y costos. La colaboración 
entre estas disciplinas asegura que las decisiones estratégicas 
sean viables tanto técnica como financieramente.

Cada dólar invertido en eficiencia energética 
ahorra dos dólares en costos de generación  
y distribución de electricidad.
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*Nota del editor: Las opiniones aquí expresadas son responsabilidad del autor y no necesa-
riamente reflejan la posición de Inmobiliare.

Durante la planeación, las responsabilidades clave de 
la Gerencia de Proyectos u Owner’s Rep en el aspecto 
de sostenibilidad incluyen:

• Definir objetivos sostenibles desde la originación 
del proyecto.

• Coordinar la integración de especialistas en 
eficiencia energética, materiales sustentables y 
certificaciones.

• Asegurar que los cronogramas y presupuestos 
consideren prácticas sostenibles.

• Identificar las métricas de sustentabilidad que 
se visualizarán en los reportes de avance, inclu-
yendo eficiencia energética, consumo de agua y 
reducción de residuos.

• Facilitar la alineación del proyecto con norma-
tivas ambientales para acceder a opciones de 
financiamiento verde.

En ESCALA sabemos que aunque integrar soste-
nibilidad en la construcción puede parecer un reto 
complejo y costoso, la realidad es que es totalmente 
viable y beneficioso para toda la cadena de valor. 
Desde inversionistas y desarrolladores hasta contra-
tistas y usuarios finales, cada actor del sector puede 
beneficiarse de proyectos más eficientes, resilientes y 
rentables.

La integración de estrategias 
sustentables genera impactos 
positivos a lo largo de toda la 
vida útil del proyecto

La figura de Project Management permite alinear 
objetivos sostenibles con la planeación, la ejecución 
y el control del proyecto, asegurando que estos aspec-
tos se integren de manera efectiva sin comprometer 
rentabilidad ni cronogramas.

Silvestre Aguilera 
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mos familiar. De hecho, no solo en México 
tenemos esa preferencia por la durabili-
dad del concreto; este es el material más 
consumido en el mundo después del agua. 
Entonces, ¿por qué si el sistema construc-
tivo en madera está tan presente entre 
nosotros, no existe más construcción de 
este tipo?

La preferencia nacional por sistemas cons-
tructivos pétreos es cuestión moderna.
Efecto de  políticas de décadas recientes 
para proteger los bosques sumadas al desa-
rrollo de la industria cementera y del acero, 
la construcción en México se orientó cada 
vez más hacia dichos materiales. A este 
efecto regulatorio y tecnológico se suma 
el carácter cultural latinoamericano por 
valoración de los núcleos familiares como 
pilares de la sociedad: la casa así se vuelve 
patrimonio y no estadía; y por ende su se-
lección y calidad perenne es fundamental 
para el usuario. 

La regulación, el cambio de tecnología y la 
priorización del núcleo familiar hacen que 
el latinoamericano prefiera los sistemas de 
construcción pétreos por sobre aquellos 
de madera. Este efecto resulta importante

VEGETACIÓN PRIMARIA EN MÉXICO (INEGI, 2013)

en el mercado de la construcción cuando 
concientizamos que cerca del 80% del mer-
cado inmobiliario es vivienda: la preferencia 
de consumo en este sector impacta pro-
fundamente otros segmentos e industrias.

En cuanto a la oferta, esta presenta una 
correlación probablemente causada como-
efecto de la relativa escasez de demanda: si 
el consumidor no requiere casas de madera, 
la industria tienepoco desarrollo sin los 
incentivos correctos de la IP y el gobierno. 
Es por ello que vemos una gran concentra-
ción de la industria maderera en el sector 
de aserraderos, construcción secundaria 
y carpinterías, pero no en estructuras: el 
mercado masivo aún no está listo para el 
desarrollo de esta vertical. Y más aún; si el 
mercado estuviera listo para tal, ¿darían 
nuestros bosques y selvas para satisfacer 
un incremento en la demanda?

En México, la construcción en madera está 
en expansión y actualmente el país es el 
segundo mercado más grande de América 
Latina, sólo detrás de Brasil. En los últimos 
cinco años, la fabricación de productos 
de ingeniería en madera ha crecido a un 
ritmo del 10% anual y se proyecta un creci-

JUAN HUICOCHEA MASON, CEO DE MICMAC

DANIEL VILLENA GUILLÉN, DESARROLLO DE NEGOCIO

Dibujar una casa es probablemente 
uno de los ejercicios más comunes 
de la infancia ¿Qué resulta cuando 

lidiamos con este primer reto de la vida? 
La realidad es que más del 60% de nuestros 
hogares son producto de la autoconstruc-
ción; una edificación de madera de un país 
desarrollado.

Producto de la difusión masiva de cultura 
americana o de nuestro subconsciente, 
las casas de madera flotan en un éter de 
existencia irreal; sabemos que son posibles 
pero intuimos que son cosas de “gringos”. 
La verdad es que a los latinos nos gusta el 
concreto y ladrillo, y la idea de la casa de ma-
dera se apega más al dicho de “construcción 
en papel” o del diseño por el patrimonio 
familiar. De hecho, no solo en México tene-
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miento compuesto del 6% hasta 2032. En 2023, 
el mercado de madera estructural en México 
alcanzó aproximadamente 100,000 metros 
cúbicos, abasteciendo tanto el mercado local 
como las exportaciones a Estados Unidos y 
Centroamérica. La industria forestal en México 
tiene un gran impacto económico y el país cuenta 
con 138 millones de hectáreas de vegetación 
forestal, lo que representa el 70% del territorio 
nacional. Durango y Chihuahua concentran el 
50% de la producción maderable del país, del 
cual se estima que cerca del 60% es orientada 
a producción de  construcción secundaria (ta-
piales, cimbras y refuerzos) exclusivamente. Y si 
bien podemos hablar de un nivel de producción 
sólido nacional, ¿es el pivote hacia esta industria 
realmente sustentable?

Hablemos de costos de oportunidad en la cons-
trucción; si la industria del cemento fuera un 
país, sería el tercer mayor emisor de CO₂, des-
pués de China y Estados Unidos. Actualmente, 
el cemento representa el 8% de las emisiones de 
efecto invernadero mundial. Las alternativas 
tradicionales a este sistema son pocas; el acero 
es descartado porque de todos es el material 
más contaminante por kilogramo, mientras 
que la madera es, en contraste, no solo de bajo 
impacto ambiental, si no carbón negativo. Es 
decir, la madera absorbe carbón durante todo 
su ciclo de vida siendo el sustituto natural del 
concreto. Diversos estudios estiman que hay un 
ahorro de media tonelada de CO2 al planeta por 
cada M3 de madera instalado en los edificios.

Según un artículo de The Conversation (2014), 
“Los 3.400 millones de metros cúbicos de madera 
que se recogen cada año representan sólo el 20% 
del nuevo crecimiento anual. Aumentar la cosecha 
de madera al 34% o más tendría varios efectos 
profundos y positivos. Se evitarían emisiones 
por valor del 14-31% del CO2 mundial creando 
menos acero y hormigón, y almacenando CO2 en 
la estructura celular de los productos de madera”. 
Cabe recalcar que, además del almacenamien-
to de carbono, la madera tiene propiedades 
aislantes que mejoran la eficiencia energética 
de los edificios, disminuyendo la necesidad de 
calefacción y refrigeración y reduciendo aún más 
las emisiones de carbono. Reemplazar materiales

convencionales como el concreto y el acero 
con madera puede evitar considerables emi-
siones de gases contaminantes y eficientizar 
la operación del edificio.

“El uso de estructuras de madera presenta 
oportunidades económicas emergentes en 
el sector inmobiliario. Según el estudio de 
Drupp, Nesje y Schmidt (2024), los expertos 
en economía del clima recomiendan un costo 
social del carbono (SCC) de entre 70 y 250 
dólares por tonelada de CO₂ para 2050, a 
fin de cumplir con los objetivos del Acuerdo 
de París. Estos datos sugieren que los desa-
rrolladores inmobiliarios podrían enfrentar 
cambios significativos en los costos relativos 
de construcción a medida que se generalicen 
los precios al carbono, lo cual posiciona a la 
madera como una alternativa más competitiva 
en mercados regulados. Sin embargo, tal como 
señala el artículo Biodiversity Risk (Gossner et 
al., 2023), el creciente interés del sector inmo-
biliario por la construcción en madera conlleva 
riesgos ecológicos importantes; será necesario 
generar planes de explotación forestal que 
garanticen una trazabilidad rigurosa y el cum-
plimiento de estándares forestales certificados”, 
menciona Juan Palacios, Director Académico 
del Programa Líderes Globales en Real Estate 
de la Universidad de Maastricht y MIT.

EMISIONES GLOBALES DE CARBÓN (TANGIBLE MATERIALS, 2025)

61 %

28 %

11 %
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Por otro lado, vemos que las oportunidades en el desarrollo de la industria son latentes: se percibe 
un creciente consumo por productos sustentables, una tendencia hacia el diseño con este material 
y, por último, un creciente desarrollo en sus procesos de construcción.

El consumo de productos sustentables es motivado por un sector verde, así como por presiones 
de políticas locales, mitigación de riesgos operativos dado el cambio climático y por la necesidad 
de capital institucional de ser invertido en esta rama. Vemos también cada vez más despachos y 
marcas de experiencia prefiriendo el uso de este sistema sobre elementos modernos y estanda-
rizados como el concreto y el acero; la madera es un vuelco a la posmodernidad. En esta ola de 
cambios vemos también una creciente industria de construcción sustentable (Greentech, Contech) 
que hará el acercamiento de los productos de madera más accesibles, con verticales que van desde 
la transparencia de datos (Tangible Materials), control de inventario (Hyppo Build), IA para la 
construcción (Matterport) y  robótica (Automated Architecture).

(CHADWICK DEARING OLIVER, NEDAL T. NASSAR, BRUCE R. LIPPKE & JAMES B. MCCARTER , 2014)

Pero no todo es bonanza para esta industria; la construcción en madera presenta retos tanto locales 
como globales. A pesar de ser popular en países desarrollados, la información sobre sus propiedades 
sustentables sigue siendo poco transparente y estandarizada; de hecho, la aportación sustentable 
de cada tipo de madera depende del origen, edad, y traslado del recurso desde su lugar de origen; 
por ello ha sido difícil de estandarizar su verdadera contribución al medio ambiente.

Localmente los retos no son menores, ya que hay pocos jugadores en la cadena de suministro, pro-
vocando un mayor riesgo operativo del sector. También visualizamos una amenaza de incremento 
de precios si nuestra industria no se pone al corriente con el crecimiento de la demanda. Otro reto 
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*Nota del editor: Las opiniones aquí expresadas 
son responsabilidad del autor y no necesariamen-
te reflejan la posición de Inmobiliare.

actual es que si bien reconocemos el carácter 
sustentable de construir con madera, hay 
discusiones que van desde la preferencia 
de la madera local (no necesariamente 
certificada) sobre la madera certificada (no 
necesariamente local) por su carácter ESG, 
pasando por la necesidad de encontrar un 
mecanismo que vincule los beneficios de 
este sistema constructivo con las diferen-
tes certificaciones de edificios (i.e., Leed, 
Breeam, Well, EDGE, etc).

"La certificación EDGE evalúa el uso eficiente 
de la energía, el agua y el carbono embebido 
en los materiales de las edificaciones como 
la madera, que presenta valores hasta seis 
veces menores de emisiones contra otros 
materiales tradicionales. Sin embargo, la va-
lidación de materiales no predefinidos sigue 
siendo un reto, ya que requiere Declaraciones 
Ambientales de Producto (EPDs), que son 
aún escasas en el sector. Esto es clave en la 
madera laminada, con gran potencial para 
construcción vertical, pero cuya evaluación 
debe considerar adhesivos y otros com-
ponentes", comparte Joél Sánchez, líder 
del área de Construcción Sostenible para

México de la Corporación Financiera 
Internacional (IFC) del Banco Mundial.

Cabe destacar que la necesidad de una mano 
de obra especializada parece provocar un 
alza en los precios del sistema, contrario a 
lo que pasa en países como EUA donde el 
sistema es más común y está más comodi-
tizado. A esta desventaja se suma su menor 
capacidad estructural comparada contra 
la del concreto y el acero. Finalmente, la 
innumerable cantidad de variables que 
se deben considerar durante su cálculo 
estructural complican la determinación del 
proyecto. Por si fuera poco, para el pro-
ceso de diseño se deben tomar en cuenta 
factores como el origen, producción y el 
mantenimiento que requerirá.

Es prioritario enfatizar que mucha de la opi-
nión actual acerca de este sistema construc-
tivo creciente viene del desconocimiento. 
Hablamos ya de diferentes razones por las 
que los consumidores tienen reticencia al 
uso de madera al pensar que es un sistema 
con carácter menos duradero. Hablamos 
también de la resistencia de la industria 

del diseño y la construcción a especificar 
madera por la complejidad para diseñar 
y construir con la misma. Pero mucho de 
esto está siendo ya desmitificado, y el 
mercado está presenciando un pivote que 
se refleja en un sector con crecimiento de 
más del 10% anual.

Globalmente la madera está emergiendo 
como una verdadera alternativa a un diseño 
moderno que apreciaba la estandariza-
ción y artificialidad sobre la belleza de la 
naturaleza. También es contundente la 
correlación de la nueva demanda de madera 
con el crecimiento de la ola verde. Con 
esta visión estamos liderando la primera 
serie de webinars y workshops de carácter 
internacional donde el enfoque, por primera 
vez, lo orientamos a la industria de México 
y Latinoamérica en micmac.mx, la empresa 
líder regional en construcción de madera.

La industria está cambiando.
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En la actualidad se están viviendo diversos 
cambios geopolíticos como las políticas 
arancelarias por parte de Estados Unidos; 

ante esto existen diversas preguntas sobre si es 
un buen momento para que las personas extran-
jeras inviertan en el país, y es que esta población 
enfrenta una problemática de acceder a esquemas 
de financiamiento en su calidad de extranjeros. 

“Si bien la situación es incierta y es volátil, en 
las inversiones inmobiliarias la residencia es 
una inversión a largo plazo y es muy estable; y 
una hipoteca es un instrumento que viene darle 
un respiro al sector inmobiliario, en donde 
MoXi ofrece hipotecas a 30 años con tasa fija”, 
comenta María Ocampo, Business Development 
Manager de MoXi. 

Durante muchos años los bancos en México 
no contaban con un producto específico para 
aquellos extranjeros que deseaban comprar 
una residencia, pero desde el 2017 MoXi se ha 
convertido en un aliado para los estadounidenses 
o mexicanos que residen en Estados Unidos que 
quieren adquirir una vivienda en el país.

“Somos una empresa hipotecaria global que 
está auditada en México y Estados Unidos,  
cuya visión es ofrecer opciones de crédito a 
ciudadanos estadounidenses para que compren 
un inmueble en el territorio mexicano”, comenta 
María Ocampo, Business Development Manager 
de MoXi. 

En este sentido y para fomentar la inversión 
extranjera, la compañía financiera se encarga 
de democratizar la compra de propiedades 
para que los estadounidenses puedan adquirir 
una residencia con un crédito hipotecario como 
el que tienen en su país pero en México, y con 
las mismas condiciones que en Estados Unidos, 
con el fin de que se sientan familiarizados con 
el proceso. 

Hoy en día podemos esperar mayores y mejores 
ventas si promovemos de manera más proactiva 
la opción de financiamiento, más del 80% de las 
operaciones inmobiliarias en Estados Unidos 
se hacen mediante hipoteca, y muchas de las 
ventas en efectivo que solemos tener e incen-
tivar en realidad son fondeadas con hipotecas 
obtenidas en EE.UU.

Dicho esto, contar con un aliado como MOXI 
asegura una gran experiencia para el inversionista 
convirtiéndonos en un soporte estratégico para 
cerrar ventas inmobiliarias dada la apreciación del 
dólar, la baja en las tasas de interés y la estabilidad 
y apreciación del real estate en México con ello 
se abre una gran ventana de oportunidad en un 
contexto geopolítico volátil e incierto.

MoXi es una hipotecaria aliada 
para estadounidenses que 
desean comprar una vivienda 
en México.

MARÍA OCAMPO 
BUSINESS DEVELOPMENT MANAGER DE MOXI
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Requisitos para obtener una hipoteca 
con MoXi Global

-   ‘FICO Score’ superior de 700 puntos

-   Ciudadanía o residencia permanente de Estados 
Unidos 

-   Propiedad debe estar valuada arriba de los 350 mil 
dólares (7 millones de pesos mexicanos)

Ventajas de adquirir un crédito 
hipotecario con MoXi

La compañía ofrece un financiamiento seguro a los 
estadounidenses, gracias al respaldo de miles de 
millones de dólares en capital. Es importante aclarar 
que debido a que la propiedad está ubicada en México, 
la garantía hipotecaria se queda en dicho territorio.

María Ocampo señala que si bien el crédito hipotecario 
está pensado para estadounidenses, también pueden 
aspirar a este préstamo aquellos mexicanos que han 
realizado su vida en Estados Unidos, se han legalizado 
y que no cuentan con un historial crediticio en Mexico. 
Entre los otros tipos de beneficios están.

-   Plazos de amortización total hasta 30 años 

-   Sin restricción de edad. 

-   Tasa competitiva y fija

-   Si restricción de edad

-   No solicita ningún tipo de seguro de vida

-   Deducible de impuestos en Estados Unidos  

-   Sin cargos ocultos 

-   Sin penalización por pagos anticipados

MoXi colabora con desarrolladores 
para impulsar la vivienda extranjera. 

MoXi al ser una empresa que genera un alto 
valor al ecosistema inmobiliario, no solo es un 
aliado de las inversiones extranjeras en México, 
también agrega valor a los desarrolladores con 
su recién lanzado programa MoXi Preferred.

Los requisitos para obtener una hipoteca con 
MoXi incluyen un 'Fico Score' arriba de 700 
puntos, ciudadanía o residencia permanente 
de Estados Unidos, y que la propiedad esté 
valuada arriba de 350 mil dólares.
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MoXi colabora con desarrolladores 
a través de su programa MoXi 
Preferred, pre-calificando 
desarrollos para ofrecer hipotecas 
a 30 años.

“Si bien en el pasado básicamente nos enfocamos 
y vinculamos principalmente con los brokers 
inmobiliarios, hoy por hoy estamos siendo 
más proactivos hacia la parte del desarrollo 
inmobiliario. Lo anterior es porque de alguna 
manera en el mercado actual existen una gran 
cantidad de proyectos que están en proceso de 
construcción y hay mucho inventario que se está 
comercializando en preventa” lo que está impac-
tando en una reducción en la tasa de absorción.

De acuerdo con María Ocampo, este acerca-
miento que tiene la empresa financiera con los 
desarrolladores a nivel nacional es para asegurar 
la inversión del norteamericano que quiere ad-
quirir en preventa una vivienda, sumado a que 
con MoXi Preferred pre-califican el desarrollo 
abriendo la posibilidad de mercadear el proyecto 
con una hipoteca pre-aprobada.

“En un crédito hipotecario, hay dos aspectos a 
considerar: que el cliente tenga la capacidad de 
pago y endeudamiento basado en sus ingresos 
y en su situación financiera; y que la propiedad 
sea válida para generarse una hipoteca. Hay que 
tener en cuenta que ninguna empresa mexicana 
o norteamericana puede generar un préstamo 
sin hacer una investigación del inmueble, ya que 
es importante conocer la historia de la tierra, 
dónde está la construcción, infraestructura y 
demás aspectos”.

Con MoXi Preferred, el desarrollo está pre-ca-
lificado de tal manera que las residencias se 
pueden ofrecer con una hipoteca a 30 años. 
En este sentido, la compra es más accesible y 
rápida para hacer un contrato de compraventa 
y un cierre posterior. 

“Si bien no contamos con sucursales físicas en 
todo el territorio nacional  tenemos una robusta 
plataforma tecnológica que nos permite atender 
al comprador de una forma rápida y trasparente , 
por lo que el sistema permite hacer el proceso de 
expedientes de manera más rápida y oportuna 
a la hora de generar una hipoteca. Con esto al 
desarrollador le estamos ayudando a que pueda 
tener un producto de una hipoteca pre-aprobada 
para extranjeros y que vendan con financiamiento 
a extranjeros”.
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LEED O EDGE 
¿Cúal es el indicado para 
cada proyecto inmobiliario?
E l sector inmobiliario y de la construcción busca 

contribuir de manera positiva al cambio climático, 
lo cual representa tanto un reto como una oportuni-

dad para empresas responsables con el medio ambiente.



Un edificio no solo contamina durante el periodo 
de obras, sino que continúa generando una 
huella de carbono durante toda su operación

Para Armando Turrent, CEO de Reserva Santa Fe, un pensa-
miento común a nivel mundial es que el sector del transporte es 
el principal contaminante, sin embargo, este emite solamente el 
25% de emisiones de CO2 y la construcción hasta el 42% en el 
mundo entero. 

“En países desarrollados esto aumenta hasta el 65 por ciento”, 
detalla el experto en entrevista para Inmobiliare. 

Turrent agrega que un edificio no solo contamina durante el 
periodo de obras, sino que continúa generando una huella de 
carbono durante toda su operación, la cual es más larga que un 
vehículo y obliga a los desarrolladores a repensar la situación de 
los inmuebles.

En los últimos años, el interés por la sostenibilidad ha crecido, 
debido a la necesidad de cumplir con Objetivos de Desarrollo, y 
una forma de medirlos de manera correcta son los sistemas de 
certificación verde, herramientas que reconocen factores como 
eficiencia energética, uso de materiales, impacto ambiental, salud 
y bienestar de los ocupantes de los edificios. 

Pese a que existe una gran variedad de opciones para cada ne-
cesidad del proyecto, LEED y EDGE son las más reconocidas a 
nivel mundial, debido a su amplia adopción, rigurosidad en los 
criterios de evaluación y los beneficios tangibles que ofrece, tanto 
para el medio ambiente como para la economía y la sociedad.  

Aunque ambas son herramientas valiosas, al momento 
de elegir, los desarrolladores podrían confrontar la 
interrogante sobre cuál es la certificación óptima 
para cada proyecto.

 ˰ LEED (Leadership in Energy and Environmental 
Design)  Esta primera certificación, desarrollada 
por el U.S. Green Building Council (USGBC), evalúa 
múltiples aspectos de un edificio a través de un sistema 
de puntuación en diferentes categorías, como energía 
y atmósfera; materiales y recursos; o calidad ambiental 
interior, otorgando una certificación basada en el nivel 
de cumplimiento alcanzado.

 ˰ EDGE (Excellence in Design for Greater Efficiencies) 
Por otro lado, EDGE es una certificación desarrollada 
por el International Finance Corporation (IFC), una 
entidad del Grupo del Banco Mundial, y su enfoque 
principal es mejorar la eficiencia en el uso de recursos 
en los edificios, incluyendo energía, agua y materiales 
de construcción. 

Para obtener la certificación EDGE, un edificio debe 
demostrar una reducción del 20% en el consumo de 
energía, agua y energía incorporada, comparado con 
un edificio de referencia tradicional.
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Opciones para proyectos aún más específicos

También existen otras más específicas como WELL y FITWEL, 
que se centran en temas de bienestar y salud; o SITES, que 
se ocupa del diseño urbano y paisajístico, entre otros.  

De acuerdo con Colliers, WELL ha comenzado a tomar mayo 
relevancia, no solo por lo completa que es, sino que, a raíz 
de la pandemia, se ha puesto más atención en la búsqueda 
de espacios sanos y saludables.

Su principal ventaja es mejorar la productividad, el estado 
de ánimo y la calidad de vida de los ocupantes, por lo que 
requiere un enfoque especializado en el diseño de espacios 
saludables. 

Esta metodología se centra en aspectos como la calidad del 
aire, la iluminación, agua, el acceso a la naturaleza, comodidad 
térmica o la acústica del espacio, y es ideal para proyectos 
como oficinas, hospitales e incluso residencias de lujo. 

Además, se evalúan elementos muy específicos y alejados de 
otras certificaciones, como es el caso de nutrición, mente, 
movimiento, comunidad e innovación. Por ejemplo, en 
aspectos como movimiento, la idea es fomentar el uso de 
diseños de construcción que promuevan el ejercicio, y con 
esto, la salud física de las personas.

Principales diferencias: nivel de detalle e inversión

Entre las principales diferencias de LEED y EDGE destaca el 
nivel de evaluación. La primera abarca una gama más amplia de 
aspectos, desde la ubicación, materiales utilizados, gestión de 
residuos, calidad ambiental interior y el uso de agua, mientras 
que EDGE se centra en la eficiencia de recursos. 

De acuerdo con Magdalena Magaña Páramo, CEO y funda-
dora de la consultora Specson, LEED es una certificación 
global ampliamente reconocida, con proyectos certificados 
en varios países. En cambio, su contraparte, aunque también 
es internacional, tiene una presencia más fuerte en mercados 
emergentes y en desarrollo.

Esto también se ve reflejado en el costo y complejidad de 
cada uno, para la experta, EDGE generalmente se considera 
menos costoso y complejo de obtener, debido a su enfoque 
más específico y en la eficiencia de los recursos.

Pese a las diferencias, Magaña Páramo remarca que las dos metodolo-
gías promueven la construcción sostenible y la reducción del impacto 
ambiental de los edificios, por lo que deben considerarse como un 
sistema apropiado. 

“Ambas desempeñan un papel importante en el impulso de la construcción 
sostenible y la creación de edificios más eficientes y amigables con el 
medio ambiente. La elección entre ambas dependerá de las necesidades 
del cliente y características específicas del proyecto”.

Por ello, señala que para decidir, es fundamental evaluar las caracte-
rísticas y requisitos específicos del proyecto, así como las metas de 
sostenibilidad para determinar cuál de las dos certificaciones es la 
opción más factible y adecuada.

“Tanto LEED como EDGE son valiosas para promover la sostenibilidad 
en el sector de la construcción y contribuir a un futuro más verde”.



Armando Turrent, CEO de Reserva Santa Fe
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LEED y EDGE son certificaciones reconocidas 
a nivel mundial, debido a su amplia 
adopción, la rigurosidad de evaluación y 
los beneficios que ofrece a los proyectos

Living Community Challenge:                                                                          
más allá de una simple certificación

Según Armando Turrent, gran parte de los desarrollos en México cuentan 
con una estructura metódica muy tradicional y poco innovadora, por lo que 
se debe aplicar “un cambio de 180 grados en la dinámica de su negocio”. 

En entrevista para Inmobiliare, el experto señala la importancia de las 
certificaciones, remarcando el valor de marcos de referencia como el Living 
Community Challenge, el cual busca ir más allá de una simple calificación.

Dicha herramienta, propuesta por el International Living Future Institute (ILFI) 
para  la planificación, el diseño y la construcción, busca crear una relación 
de simbiosis entre las personas y todos los aspectos del entorno construido.

El principal reto para obtenerla es el cumplimiento al 100% de diferentes 
categorías de desempeño sobre el uso de materiales y su desempeño futuro. 

“No es una certificación como LEED que dependiendo de cuántas palomitas 
obtengas, te califica como Plata, Oro o Platino, aunque sigas contaminando 
en determinada medida. El Living Community Challenge busca reducir toda la 
contaminación y lograr la huella cero durante toda la vida útil del edificio”.

¿Qué se necesita para obtener esta certificación? 

La certificación Living Community Challenge evalúa siete capítulos (llamados 
pétalos), que a su vez tienen 20 imperativos, estos van relacionados con el uso 
de agua, energía, salud y felicidad de los habitantes, materiales, belleza, etc. 

“Esto garantiza que tu edificio o comunidad tenga un impacto cero sobre 
el medio ambiente y ahí es donde empieza la arquitectura regenerativa, es 
decir, crear una estructura ecológicamente sostenible que aporte algo más 
a la naturaleza”.

Respecto a estos puntos, Turrent afirma que el agua es uno de los más com-
plejos y se encuentra entre los mayores retos para quienes buscan aprobar. 

“Para nosotros es sumamente relevante, por lo que optamos por ciclos 
cerrados en Reserva Santa Fe. Captamos flujo pluvial y la tratamos hasta 
alcanzar un grado de potabilidad cumpliendo normas de contacto humano”. 

Finalmente, Turrent asegura que certificaciones tan completas como estas 
también evalúan el destino final de los materiales y los recursos naturales. 

“Nosotros enviamos el agua ya tratada a los lagos, cumpliendo exclusivamente 
fines ambientales y de paisaje. Así, regulamos el flujo y hace que la permea-
bilidad sea mucho más constante, recargando el manto freático y evitando 
contaminar los pueblos cercanos con aguas negras, las cuales se vierten 
normalmente en arroyos”. 
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MERCADO INDUSTRIAL
EN EN ESTA EDICIÓN

DE LA CDMX CIERRA 1T2025 CON 34.1 MILLONES DE M2
POR:JUAN RANGEL 

JUAN.RANGEL@INMOBILIARE.COM
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E l mercado industrial de la Ciudad de México 
(CDMX) cerró el primer trimestre del 2025 
(1T2025) con un inventario de 34.1 millones 

de metros cuadrados (m2), informó Colliers en su 
último informe.

De acuerdo con la firma de gestión de inversiones, 
de esta cifra, 17.2 millones de m2 se destinaron a 
inmuebles de clase A, mientras que 16.9 millones m2 
fueron para el tipo B.

En cuanto a disponibilidad, detalló que solamente el 
1.4% del inventario en la región se encontraba desocu-
pado, es decir, 477 mil m2, lo que demuestra que la 
Zona Metropolitana del Valle de México sigue siendo 
atractiva para las empresas.

Dicho interés también se manifestó en la edificación 
de nuevos proyectos, concluyendo el trimestre con 
la finalización de 56 inmuebles de clase A y B, lo que 
resultó en un incremento de 1.2 millones de m2.

Cabe señalar que la renta mensual se mantuvo entre 
los 2.9 y 12.9 dólares por metro cuadrado en sus nueve 
corredores (Norte, CTT, Toluca-Lerma, Tlalnepantla, 
Vallejo-Azcapotzalco, Naucalpan, Iztapalapa-Tlahuac, 
Iztacalco y Ecatepec).

17.2 millones de 
m2 se destinaron a 
inmuebles de clase A
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EN ESTA EDICIÓN

FACTORES POLÍTICOS INFLUYEN EN EL 
MERCADO INDUSTRIAL DE LA CDMX

Para Colliers, además de estas cifras, es importante 
tener en cuenta el panorama político para entender 
el desempeño del mercado industrial de la CDMX 
este 2025.

“Con el cambio de administración presidencial en 
Estados Unidos, se anunció la aplicación de aranceles 
a las mercancías mexicanas. La administración pública 
federal de México ya ha tenido una serie de reuniones 
para con sus contrapartes estadounidenses para 
negociar estas medidas”.

Según la consultora inmobiliaria, la  economía  mexicana  
tuvo  un  crecimiento moderado de 1.2% en 2024, im-
pulsado principalmente por las actividades terciarias. 

“Para 2025, se proyecta un crecimiento de 0.6%, pu-
diendo llegar a terreno negativo debido a la elevada 
incertidumbre”.

Finalmente, contempló que la reforma a diversas leyes 
del sector energético también influirá en el desempeño 
industrial mexicano durante este año.

“Las ocho nuevas leyes en la materia, así como la 
modificación a tres leyes asociadas, dieron paso a una 
reforma energética nacional, aprobada por la Cámara 
de Diputados el pasado 18 de marzo”.

La renta mensual se 
mantuvo entre los 2.9 y 12.9 
dólares por metro cuadrado 
en sus nueve corredores
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M
NOMBRE SECCIÓN

Inteligencia estratégica para el 
sector industrial mexicano
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E n el dinámico y complejo panorama del sector inmobi-
liario industrial mexicano, la necesidad de información 
precisa es más importante que nunca. Por lo que Market 

Analysis, fundada en 2019, se ha posicionado como una de 
las principales y más destacadas empresas de inteligencia 
de mercado en el país. 

Con más de dos décadas de experiencia en el sector de co-
rretaje, Marcos Álvarez identificó una brecha significativa 
en la disponibilidad de datos confiables y accesibles. Su 
inquietud por transformar un sector crucial para la econo-
mía mexicana dió como resultado la creación de Market 
Analysis, una plataforma concebida para ofrecer eficiencia 
y transparencia en cada transacción y desarrollo. 

De acuerdo con Marcos Álvarez, CEO de la compañía, 
"Market Analysis nace de una inquietud por querer hacer 
algo innovador y que no hubiera en el sector, innovar en 
el sector industrial para hacerlo más eficiente a través de 
una plataforma", comenta en entrevista para Inmobiliare.

Su crecimiento sostenido ha llevado a la empresa a conver-
tirse en un socio estratégico para más de cincuenta clientes. 
A quienes hoy en día, ofrece servicios que abarcan desde 
reportes especializados hasta asesorías personalizadas, 
consolidando su rol como un aliado indispensable para la 
toma de decisiones en la industria.

Marcos Álvarez, CEO de MARKET ANALUSIS

La propuesta de valor de 
Market Analysis reside en 
su rigurosa metodología 
de análisis.



Market Analysis ofrece servicios que abarcan 
desde reportes especializados hasta asesorías 
personalizadas, consolidando su rol como un 
aliado indispensable para la toma de decisiones 
en la industria.
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Metodología Market Analysis

Marcos Álvarez explica que la piedra angular de 
la propuesta de valor de Market Analysis reside 
en su rigurosa metodología de análisis, ya que 
son conscientes de que las decisiones en el sector 
industrial implican inversiones significativas, por 
lo que han establecido un proceso de recopilación 
de datos que prioriza la verificación y la exactitud. 

Lo anterior, implica despliegues activos en los 
mercados industriales clave del país, realizando 
visitas comprobables para obtener información 
de primera mano sobre la disponibilidad, las tasas 
de absorción y las dinámicas locales. Además del 
uso de herramientas tecnológicas avanzadas que 
permiten transformar datos brutos en insights 
accionables.
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"Somos la única plataforma que hace un segui-
miento personalizado y visitas comprobables a los 
22 mercados más importantes del sector industrial 
a nivel nacional para asegurar la veracidad de la 
información que te estamos brindando".

La plataforma, que ha evolucionado hacia la 
integración de módulos basados en BI Charts, 
ofrece a los usuarios análisis visuales intuitivos y 
reportes detallados que facilitan la comprensión 
y la identificación de oportunidades. 

Cabe destacar que el valor de la inteligencia de 
mercado de Market Analysis se traduce direc-
tamente en la capacidad de sus clientes para 
tomar decisiones estratégicas más efectivas: 
Desarrolladores utilizan sus análisis para iden-
tificar las ubicaciones óptimas para nuevos pro-
yectos; los brokers se benefician de información 

Los M.A. Awards han buscado destacar 
de manera imparcial la labor de Brokers y 
Desarrolladores en diversas categorías.

actualizada para optimizar sus operaciones 
de arrendamiento y venta; y los inversionistas 
encuentran en sus reportes una guía sólida para 
identificar oportunidades de inversión rentables. 

Si bien los detalles específicos de las estrategias 
de los clientes se mantienen confidenciales, el 
impacto agregado es significativo. "Nos gusta 
ver que hemos ayudado a tomar mejores de-
cisiones a nuestros clientes, desarrolladores, 
nuevos inversionistas, gobierno; inversiones mejor 
pensadas, apoyadas en información verificada", 
expone Álvarez.
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Compromiso con la responsabilidad 
y el desarrollo sostenible

El compromiso de Market Analysis se extiende 
más allá del ámbito puramente empresarial, 
abarcando la responsabilidad social y el apoyo 
a diversas causas. Su participación activa en 
eventos benéficos, iniciativas de reforestación y el 
reciente patrocinio a atletas y artistas mexicanos 
reflejan una profunda conexión con la comunidad 
y el desarrollo sostenible. 

“El 80% de nuestra participación en eventos son 
con causa, además nos gusta participar una vez 
al año en eventos de reforestación”. 

Cabe destacar que internamente, la empresa 
prioriza el bienestar de su equipo, fomentando 
un equilibrio entre la vida personal y profesional 
a través de un modelo de trabajo flexible.

Mirando hacia el futuro: Expansión y 
adaptación continua

Con una visión clara del futuro, Market Analysis 
continúa trabajando en su estrategia de cre-
cimiento, en la que destacan sus planes por 
incursionar en el mercado de oficinas en los 
principales centros urbanos del país.

Expansión que se fundamenta en la misma de-
dicación y enfoque centrado en el cliente que ha 
impulsado su éxito en el sector industrial. "Para 
este 2025 seguramente los cambios seguirán 
siendo una constante, pero estamos seguros de 
que nuevamente encontraremos la manera de 
reinventarnos como sector y seguir avanzando", 
declara.
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 ˰ Broker con más absorción 

 ˰ Desarrollador con más absorción

 ˰ Broker con más absorción en renta

 ˰ Desarrollador con más absorción en renta

 ˰ Broker con más absorción en venta

 ˰ Desarrollador con más absorción en venta

“Se consideran edificios de Inventario 
Clase A y B, Built to Suits y Built to Suits 
Expansions en renta y venta de los merca-
dos registrados dentro de la plataforma de 
Market Analysis”.

Market Analysis se ha consolidado como 
un socio estratégico fundamental en el 
sector inmobiliario industrial mexicano, 
guiando el camino hacia decisiones más 
informadas y eficientes. Su compromiso con 
la precisión, la transparencia, la innovación 
y la responsabilidad social, liderado por la 
visión de Marcos Álvarez, la posiciona como 
una fuerza impulsora clave en el desarrollo 
y la profesionalización de la industria.

“Con el tiempo entendimos que era más 
que solo un evento, cambiamos de sede 
y de dinámica. La última Ceremonia de 
Premiación fue en un salón con más de 
100 asistentes. Además de la premiación se 
integró un foro con temas estratégicos para 
el sector. La aceptación que ha tenido nos 
motiva y nos compromete a seguir traba-
jando para seguir innovando y entregando 
información de calidad. Buscamos ser más 
que una opción, buscamos ser la solución”.  

En un inicio, los M.A. Awards contaban 
con seis categorías, no obstante, tras el 
crecimiento del sector en los últimos años, 
se adicionaron cuatro más, las cuales re-
conocen el Mercado Industrial con mejor 
desempeño durante cada año.

 ˰ Broker con la mayor transacción 

 ˰ Desarrollador con la mayor transacción

 ˰ Broker con más número de transacciones

 ˰ Desarrollador con más número de 
transacciones

Reconocimiento a la excelencia: 
Los M.A. Awards

Si bien el principal motor de Market 
Analysis reside en su compromiso con la 
inteligencia de mercado y la facilitación de 
decisiones estratégicas informadas, también 
ha establecido una iniciativa para reconocer 
y celebrar los logros más destacados del 
sector inmobiliario industrial en México: 
los M.A. Awards.

Desde su creación en 2019, los M.A. Awards 
han buscado destacar de manera imparcial 
la labor de Brokers y Desarrolladores en 
diversas categorías, considerando métricas 
clave como el volumen de transacciones y 
la absorción de espacios. 

Estos premios no solo son un reconoci-
miento al talento y la perseverancia de 
los actores del mercado, sino que también 
fomentan un ambiente de sana competencia 
y profesionalización dentro de la industria. 



56 NO. 149 / 2025

CO COLABORADOR INMOBILIARE

NEARSHORING
DISPARA LA DEMANDA Y PRECIOS 

DEL SECTOR INDUSTRIAL EN MÉXICO



57INMOBILIARE

La absorción bruta récord en el mercado inmo-
biliario industrial mexicano durante 2024 se 
consolidó como un hito, impulsada significativa-
mente por el nearshoring y el legado del Tratado 
de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN). 
Este último estableció un marco crucial para la 
expansión de los parques industriales, mientras 
que la reciente reconfiguración de las cadenas 
de suministro globales intensificó la demanda.

Según el reciente análisis “Mexico Industrial 
Market 20224” publicado por Market Analysis, 
que consideró 22 mercados clave en el país, la 
demanda de espacios experimentó un aumento 
interanual del 2%, superando los registros del 
año anterior. Este incremento en la demanda 
ha provocado fuertes alzas en los precios en la 
mayoría de los mercados, alcanzando máximos 
históricos.

La demanda de espacios experimentó  
un aumento interanual del 2%, superando 
los registros del año anterior.
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DINÁMICA DEL MERCADO Y 
ABSORCIÓN

A lo largo del territorio nacional, se regis-
traron un total de 360 transacciones, con 
Monterrey y la Ciudad de México emergien-
do como los centros de mayor dinamismo. 
La calidad de los espacios demandados 
también es un factor relevante, ya que el 
88% de la absorción bruta a nivel nacional 
se concentró en inmuebles de Clase A, 
reflejando la búsqueda de instalaciones 
de vanguardia. No obstante, mercados 
específicos como Hermosillo y Puebla 
presentaron una particularidad, con la 
totalidad de su absorción enfocada en 
espacios de Clase B.

COLABORADOR INMOBILIARE

Monterrey, Juárez y Querétaro se 
identificaron como los mercados con 

la mayor oferta de espacio disponible.
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En cuanto a la inversión, está provino de diversas 
regiones, con empresas de Estados Unidos, Argentina, 
México y China generando el 78% de la demanda de 
espacio industrial en 2024.

Si bien la absorción de espacio industrial en 2024 su-
peró ligeramente la del año anterior, 2022 se mantiene 
como el año de mayor absorción bruta registrada. 
Este aumento sostenido en la demanda ha ejercido 
presión sobre los precios, llevando las tasas de arren-
damiento a máximos históricos en la mayoría de los 
mercados del país. 

La ocupación de edificios de inventario represen-
tó el 59% de la absorción total hasta el segundo 
trimestre, mientras que los proyectos Build-to-Suit 
(BTS) y las expansiones representaron el 38% y el 3% 
respectivamente. 

DISPONIBILIDAD Y CONSTRUCCIÓN 
ESPECULATIVA

A pesar del incremento sustancial en la demanda, la 
tasa nacional de vacantes se mantuvo en un 3.09%, 
lo que sugiere un margen para el crecimiento futuro. 
Monterrey, Juárez y Querétaro se identificaron como 
los mercados con la mayor oferta de espacio disponible, 
mientras que Aguascalientes y Puebla registraron la 
menor cantidad de superficie sin ocupar. Cabe des-
tacar que la construcción especulativa se concentra 
principalmente en Monterrey, Tijuana, Guanajuato 
y Juárez, anticipando las necesidades del mercado.

USO FINAL E INVERSIÓN
La fabricación se consolidó como el principal uso final, 
absorbiendo el 80% del total a nivel nacional. Sin em-
bargo, en la Ciudad de México, Guadalajara y Saltillo, 
el sector logístico demostró una mayor participación. 
Los sectores que lideraron la ocupación de estos es-
pacios fueron el automotriz, eléctrico y electrónico, 
comercio electrónico y cadena de suministro. 

Los sectores que lideraron la 
ocupación fueron el automotriz, 
eléctrico y electrónico, comercio 
electrónico y cadena de suministro.
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FLO: EL BRAZO PARA MONITOR 
QUE REDEFINE LA ERGONOMÍA EN 
LA OFICINA



Paola Castillejos, Marketing Manager Americas 
de Colebrook Bosson Saunders
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Flo no solo mantiene esta herencia, 
sino que la expande para satisfacer 
las demandas de una nueva era de 
trabajo.

E n la constante evolución de los espacios de 
trabajo modernos, donde la productividad, 
el bienestar y la estética se entrelazan, las 

herramientas ergonómicas juegan un papel crucial. 
Ante esto, Colebrook Bosson Saunders (CBS), se 
ha mantenido a la vanguardia en el diseño de solu-
ciones. Un testimonio de esta visión es su icónico 
brazo para el monitor Flo.

Hoy, CBS relanza Flo, una evolución que conserva la 
esencia de durabilidad y fluidez de su predecesor, 
elevándolo a un nuevo nivel de rendimiento, adap-
tabilidad y, crucialmente, sostenibilidad.

De acuerdo con Paola Castillejos, Marketing Manager 
Americas de Colebrook Bosson Saunders, desde 
los inicios de la compañía, en 1990, se ha mante-
nido la visión de diseñar soluciones ergonómicas 
que conecten a las personas con la tecnología de 
manera intuitiva, saludable y estética. 

“El primer Flo, lanzado en 2009, marcó un hito en 
el sector. Acabamos de lanzar el nuevo Flo, una 
evolución que mantiene su esencia de durabilidad y 
fluidez, llevándola a un nivel superior de rendimiento, 
adaptabilidad y sostenibilidad".

Legado Flo, un estándar en ergonomía 
para la oficina moderna

Este relanzamiento es en respuesta a las tendencias 
emergentes en el mundo del trabajo y la tecnolo-
gía. Las oficinas híbridas, la creciente demanda 
de espacios de trabajo más personalizados y la 
proliferación de pantallas curvas y monitores más 
ligeros que exigían una solución ergonómica que 
pudiera adaptarse a estas nuevas realidades.

El éxito de Flo se cimentó en pilares fundamentales 
como un diseño intuitivo, un movimiento excepcio-
nalmente fluido y una durabilidad que garantiza una 
larga vida útil y su reinvención Flo no solo mantiene 
esta herencia, sino que la expande para satisfacer 
las demandas de una nueva era de trabajo.

"El Flo original se destacó por su diseño intuiti-
vo, movimiento fluido y durabilidad. El nuevo Flo 

conserva esa esencia y mejora elementos clave: 
un movimiento aún más suave, una inclinación más 
precisa, un ajuste vertical ampliado y una gestión 
de cables más inteligente. Además, ahora es com-
patible con una gama más amplia de monitores, 
incluyendo pantallas curvas y ultraligeras", detalla 
en entrevista para Inmobiliare. 

Además de  responder a estas exigencias con un 
rango de soporte optimizado de 3 a 7 kg, ofrece un 
movimiento ultra fluido, 240 mm de ajuste vertical 
y una inclinación más precisa, permitiendo a cada 
usuario encontrar el ángulo visual ideal para una 
postura cómoda y productiva durante toda la jornada 
laboral. Esta atención al detalle en la ergonomía no 
es un lujo, sino una necesidad en los espacios de 
trabajo modernos, donde ajustes sencillos como la 
inclinación y la altura del monitor tienen un impacto 
directo en la comodidad, la reducción de molestias 
físicas y la mejora del enfoque y la productividad 
diaria.
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Características clave y mejoras para un 
espacio de trabajo optimizado

Flo incorpora una serie de características y mejoras 
diseñadas para optimizar el espacio de trabajo y 
mejorar la experiencia del usuario:

 ˰ Movimiento ultra fluido y ajuste preciso: Gracias 
a la tecnología patentada Flo Dual Rate Spring 
y al característico mecanismo de anillo en D 
de CBS, los ajustes de altura, profundidad e 
inclinación de la pantalla son suaves y precisos, 
permitiendo una personalización ergonómica sin 
esfuerzo.

 ˰ Gestión inteligente de cables: Se ha integrado 
un nuevo sistema de clips que permite enrutar 
los cables a ambos lados del brazo y ocultarlos 
completamente con tapas opcionales, 
contribuyendo a un espacio de trabajo más 
organizado y visualmente limpio.

 ˰ Instalación simplificada: El anillo en D ha sido 
rediseñado para ofrecer una instalación rápida, 

segura y sin herramientas. Además, el brazo 
incluye herramientas integradas y un indicador 
visual de peso para ajustar correctamente la 
tensión, facilitando la configuración para todo 
tipo de usuario y pantallas (VESA de 75 mm y 
100 mm).

 ˰ Compatibilidad versátil: es compatible con 
las últimas pantallas planas y curvas de hasta 
34", 1000R y 7 kg (15.4 lb.), adaptándose a la 
tecnología actual y futura.

 ˰ Diseño contemporáneo y personalizable: 
Su silueta renovada, con un acabado táctil 
moderno y nuevas opciones de color block, 
aporta funcionalidad con un enfoque estético 
contemporáneo a cualquier espacio de trabajo.

Otro de los factores a destacar es que Flo ha sido 
desarrollado bajo una estrategia de economía 
circular, por lo que cuenta con 49% de material 
reciclado y está diseñado para ser 100% reciclable 
al final de su vida útil. Su embalaje sin plásticos y 
las opciones de envío a granel reducen aún más 
su impacto ambiental, además de una garantía de 
12 años que asegura su durabilidad a largo plazo.
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Reconocimiento a la excelencia: Red Dot 
Design Award 2025

La excelencia en el diseño y la innovación del rein-
ventado Flo ha sido reconocido a nivel internacional 
con el premio Red Dot Design Award 2025 en la 
categoría de Diseño de Producto. Este galardón, 
uno de los más importantes y respetados a nivel 
mundial, celebra la calidad del diseño excepcional, 
la innovación y el impacto positivo en la vida de 
los usuarios. 

Es destacable que Flo también recibió este reco-
nocimiento hace 15 años, lo que subraya el com-
promiso continuo de Colebrook Bosson Saunders 
con la innovación ergonómica.

El jurado del Red Dot Design Award elogió la Flo 
por su enfoque revolucionario en la tecnología de 
asistencia, combinando un diseño elegante con 
una funcionalidad avanzada y principios de diseño 
centrados en el ser humano. 

Finalmente, Paola Castillejos expresa que esta nueva 
generación responde a las demandas cambiantes 
del entorno laboral actual con innovación, diseño 
centrado en el usuario y un fuerte compromiso con 
la sostenibilidad. 

“Para las empresas del sector inmobiliario que 
buscan optimizar sus espacios de trabajo y prio-
rizar la salud y la eficiencia de sus equipos, Flo se 
presenta como una inversión estratégica en el 
futuro del trabajo”.

La excelencia en el diseño y la 
innovación del reinventado Flo 
ha sido reconocido a nivel 
internacional con el premio Red 
Dot Design Award 2025.
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E l pasado 7 de marzo de 2025, 
Inmobiliare llevó a cabo REBS Los 
Cabos en Baja California Sur, el cual 

contó con la participación de más de 30 
speakers de alto nivel, entre los que des-
tacaron desarrolladores, inversionistas y 
brokers de la región.

En un espacio que reunió a más de 200 asis-
tentes, el evento puso sobre la mesa temas 
sobre hotelería, second home, wellness, 
residencial de lujo y rentas vacacionales.   

Como parte de su discurso de bienvenida, 
Erico García, CEO de Inmobiliare agradeció 
la asistencia de los invitados y les recor-
dó que anualmente Inmobiliare realiza 
eventos en diversas partes de México y 
Estados Unidos. 
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TENDENCIAS Y OPORTUNIDADES DEL MERCADO RESIDENCIAL Y DE LUJO EN BAJA: 
EL FUTURO DEL DESARROLLO INMOBILIARIO

Para dar inicio al congreso, Eugene Towle, 
presidente de SOFTEC, presentó una breve 
perspectiva sobre el mercado residencial 
en el estado y a nivel nacional. Durante su 
intervención, destacó un fenómeno que 
denominó como “montaña rusa”, resulta-
do del discurso arancelario por parte del 
presidente de Estado Unidos, así como de 
las reformas constitucionales en México. 

“La consecuencia de eso es que hay poca 
inversión en México, ha salido mucha 
inversión de nuestro país. Sin embargo, 
un punto a favor es que la vivienda se ha 
convertido en un punto importante de la 
agenda política. Eran 18 años sin que se le 
tomara en cuenta”, explicó.

Eugene Towle 
PRESIDENTE DE SOFTEC

Asimismo, mencionó que aún existen varias 
oportunidades para toda la industria, por 
lo que la expectativa calculada para este 
2025 es la venta de 626 mil millones de 
pesos (mdp) de producto inmobiliario, 
de los cuales 223 mil, serán viviendas de 
primer uso, 16 mil de uso vacacional, 10 mil 
cuartos de hotel nuevos, 250 mil metros 
cuadrados (m2) de oficinas colocadas, 5.5 
millones de m2 de espacio industrial y 300 
mil m2 de espacios comerciales.

“Baja California Sur es la tercera economía 
de mayor crecimiento del 2000 al 2022. En 
La Paz tenemos 11 proyectos, se venden 21 
unidades al mes de tres millones de pesos; 
los últimos 10 años se han vendido 10 mil 
viviendas de interés social, dos mil medias, 
750 residenciales. El mercado se ha hecho 
más chico porque estamos haciendo menos 
vivienda barata en La Paz”. 

Baja California Sur es la 
tercera economía de mayor 
crecimiento del 2000 al 
2022
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EL BOOM DE LAS BRANDED RESIDENCES EN BAJA: INVERSIÓN, 
EXCLUSIVIDAD Y TENDENCIAS DEL LUJO TURÍSTICO

José Luis Mogollón 
CHIEF DEVELOPER OFFICER DE PUEBLO BONITO

Jorge Carrera 
CEO/DIRECTOR GENERAL DE QUERENCIA

Mauricio Cortés 
CONSEJERO DE ADMINISTRACIÓN DE TERRITORIA

Mauricio Campos 
DIRECTOR DE ESTERA

Carlos Freaner 
PARTNER DE SNELL & WILMER

El primer panel estuvo conformado por 
José Luis Mogollón, chief developer officer 
en Pueblo Bonito; Jorge Carrera CEO de 
Querencia; Mauricio Cortés, consejero 
de administración Territoria; Mauricio 
Campos, director Estera; y Carlos Freaner, 
Partner en Snell & Wilmer.

Los panelistas abordaron los retos, ventajas 
y beneficios de este tipo de proyectos en 
zonas turísticas como Baja California.

Jorge Carrera, explicó que en Los Cabos, 
el mercado es bastante sólido desde la 
pandemia por Covid-19. Sin embargo, si 
se ha descuidado la parte de la vivienda 
accesible para los trabajadores. "Si hay una 
oportunidad es en este sector, de proveer 
cierto tipo de vivienda media para  poder 
llegar a equiparar un poco el mercado".

De igual forma, destacaron que aunque 
el concepto de Branded Residences no es 
nuevo, si es un mercado que ha crecido y 
explotado en los últimos años, principal-
mente con desarrolladores que cuentan 
con marcas que los respaldan. 

“Con el grupo que estamos por cerrar, 60% 
de las ventas de otros proyectos similares 
vienen  a través de la marca, cosa que un 
mercado que no conoces es muy valioso, 
meto la marca para ser ese ancla”, men-
cionó Carrera.

Asimismo, los panelistas destacaron que 
tener la marca como respaldo, “obliga” a 
la marca a hacer las cosas bien.

“La marca se está cuidando para que las 
cosas se den como se deben de dar. No hay 
sustituciones. Por eso la marca se vuelve 
tu guardián a un coste por proyecto pero 
eso se traduce en la confianza para el que 
compra”, detalló Mauricio Campos.

Por su parte, Carlos Freaner, les recordó 
a los panelistas que la marca más impor-
tante que se está impulsando es México. 
“Los destinos como Cabo que ya tienen su 
marca y posicionamiento, Riviera Nayarit, 
San Miguel de Allende, etc. son marketing 
que ya está y nos estamos montando todos 
y estamos construyendo sobre eso. El día 
de hoy, los proyectos y esfuerzos que se 
están realizando ponen al país en un punto 
muy importante”.

Aunque el concepto de 
Branded Residences no es 
nuevo, si es un mercado 
que ha crecido y explotado 
en los últimos años.
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HOSPITALITY THROUGH THE LENS OF A 
UNIQUE GUEST EXPERIENCE

Liliana Bernardis, principal Mexico MVE 
+ PARTNERS; y Kap Malik, Principal 
Director Hospitality and Mixed-Use MVE 
+ PARTNERS, conversaron sobre la im-
portancia de la arquitectura sensorial en 
proyectos, especialmente en el segmento 
de hospitality.

De acuerdo con Kap Malik, el diseño con-
centrado en el ser humano es uno de los 
pilares de la firma, misma que utiliza la 
tecnología para hacer del diseño, un proceso 
más artístico. “Se trata de crear espacios 
cálidos, amigables y acogedores”.

En esta misma línea Liliana, mencionó que 
un buen diseño arquitectónico y pensa-
do en las personas puede desencadenar 
recuerdos y sensaciones en las personas, 
detalles que los harán regresar. “Se trata 
de crear experiencias significativas en los 
huéspedes. Debemos crear un equilibrio 
entre la belleza y la funcionalidad”. 

Liliana Bernardis 
PRINCIPAL MEXICO DE MVE + PARTNERS

Kap Malik 
PRINCIPAL, DIRECTOR HOSPITALITY AND 
MIXED-USE DE MVE + PARTNERS

“Lo que vemos como tendencia en México 
y a nivel mundial es una gran inversión en 
temas de hospitalidad de lujo y en esos 
escapes de fin de semana en los que buscas 
algo increíble y explotar tus sentimientos 
a través de algo único que te permita des-
conectarte del mundo”.

Un buen diseño 
arquitectónico y pensado 
en las personas puede 
desencadenar recuerdos 
y sensaciones en las 
personas.
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FINANCIAMIENTO DE PROYECTOS 
INMOBILIARIOS Y HOTELEROS

De los 32 estado del país BCS es la 
vigésima entidad con menor fondeo.

Fabian Cervantes Gil  
PRESIDENTE DE IMEF GRUPO BAJA CALIFORNIA SUR

Melisa Peña Esqueda 
MANAGING DIRECTOR DE BAJA CAPSTONE & TMG 

INVESTMENTS

Javier Madero 
DIRECTOR DE RESIDENCIAL Y VIVIENDA DE 

LOS CABOS DE FORTEM CAPITAL

Yahir Sarmiento 
 PSD SENIOR MANAGING DIRECTOR LATAM DE  

CUSHMAN & WAKEFIELD

El siguiente panel contó con la participación 
de Fabian Cervantes Gil, presidente IMEF 
Grupo Baja California Sur; Melisa Peña 
Esqueda, managing director Baja Capstone 
& Tmg Investments; Javier Madero, director 
de residencial y vivienda de Los Cabos 
Fortem Capital; y Yahir Sarmiento,  PSD 
senior managing director LATAM  cushman 
& Wakefield.

A manera de introducción Fabian Cervantes, 
detalló que México es el tercer país con 
el PIB más grande en Latinoamérica, sin 
embargo, es el sexto en el otorgamiento de 
crédito. "Uno puede entender que estemos 
por debajo de Canadá o Brasil, pero que 
nos gane Bolivia, Ecuador o Chile, quiere 
decir que en México no hay crédito".

De igual forma explicó que de los 32 estado 
del país BCS es la vigésima entidad con 
menor fondeo. “Hasta el tercer trimestre del 
2024, la banca tradicional había fondeado 
27 mdp, para todo el boom que estamos 
viendo en Los Cabos, el financiamiento de 
la banca tradicional es muy bajo”.

Por su parte, Javier Madero mencionó lo 
relevante que han sido los empresarios y 
gobiernos pasados para el crecimiento del 
estado, al contar con una conexión aérea 
importante y que ha sido factor para el 
éxito del turismo y la llegada de visitantes 
internacionales. 
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EL MEXSHORING LLEGA A LA BAJA

Ulises Valenzuela de Novotech Sinow, 
en representación del CEO, José Carlos 
González, mostró a los asistentes un poco 
de su proyecto Novotech Sinow La Paz, 
un recinto logístico que por su ubicación, 
favorece la conectividad de La Paz con 
Los Cabos, fortaleciendo el ecosistema 
comercial y logístico. 

Su ubicación se considera altamente estra-
tégica debido a su cercanía al Aeropuerto 
Internacional de La Paz, el Puerto 
Pichilingue y la Carretera Transpeninsular 
La Paz-Los Cabos, facilitando la correcta 
operación logística y la distribución hacia 
el norte y sur del estado.

"Nosotros registramos una marca que es 
Mexshoring, que ofrece la oportunidad 
de diversificar tu patrimonio en el sector 
logístico industrial. Estamos apostando 
por atraer capitales mexicanos para hacer 
crecer la economía”. 

Un aspecto notable es el financiamiento 
directo que proporciona Novotech Sinow, 
eliminando algunas de las barreras tradi-
cionales para la adquisición de espacios 
industriales por parte de las empresas. 
Este enfoque busca consolidar el empren-
dimiento y mejorar la calidad de vida de las 
familias mexicanas al facilitar la presencia 
de las empresas en zonas económicas clave.

Novotech Sinow La Paz es un 
recinto logístico que por su 
ubicación, favorece la 
conectividad de La Paz con 
Los Cabos.

José Carlos González 
CEO DE NOVOTECH SINOW
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FIDEICOMISO DE TURISMO DE LOS CABOS

El segmento de lujo sigue en crecimiento, 
impulsando un incremento del 81% en la 
aviación privada en comparación con 2019.

Paulina Aguilar, directora de promoción 
FITURCA, proporcionó una visión sobre el 
turismo en la entidad. En la que destacó el 
crecimiento del destino, al cerrar el 2024 
con un total de 3.74 millones de visitantes. 

Cabe destacar que su conectividad aérea se 
ha convertido en uno de los factores más 
importantes de la entidad, ya que a la fecha, 
registra más de 570 vuelos semanales a 32 
destinos estadounidenses, 11 canadienses, 
16 nacionales y uno en Alemania, lo que 
lo consolidan como el tercer mejor destino 
conectado en México.

Paulina Aguilar 
DIRECTORA DE PROMOCIÓN DE FITURCA

Además, señaló que el segmento de lujo 
sigue en crecimiento, impulsando un in-
cremento del 81% en la aviación privada 
en comparación con 2019. En 2024, se 
registró la llegada de aproximadamente 
93 mil pasajeros en vuelos privados.

En cuanto a la tarifa de hospedaje se re-
portó un aumentó en más de 20 dólares, 
consolidando a Los Cabos como uno de 
los destinos con las tarifas más altas a nivel 
nacional e internacional.
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HOTELERÍA DE LIFE & STYLE: LA NUEVA OLA DEL LUJO EN LOS CABOS

Guillermo Martínez, director de desarrollo 
Arriva Hospitality Group, explicó que para 
entrar al destino, lograron asociarse con 
un grupo local con el que se trabaja un 
nuevo proyecto hotelero bajo el concepto 
Life & Style de marca propia. Sin embargo, 
comentó que existen algunos riesgos para 
la parte hotelera, si bien no representan un 
problema hoy en día, existe la posibilidad 
de que afecten en algún momento. 

“Como en cualquier negocio hay riesgos, 
el tema geopolítico no es un tema mayor. 
Los Cabos es un destino muy sólido, los 
verdadero riesgos son el posible cambio 
de mercado, fenómenos naturales o la falta 
de mano de obra calificada”.

Guillermo Martínez 
DIRECTOR DE DESARROLLO DE ARRIVA HOSPITALITY GROUP

Luis-René Sánchez 
Director & Development México DE WYNDHAM HOTELS & RESORTS

Michel Pickett 
FOUNDER DE ESPACIO INMOBILIARIO

Por su parte, Luis-René Sánchez director 
& development México Wyndham Hotels 
& Resorts, detalló que para la compañía, 
el estado es un polo de crecimiento en el 
que buscan aumentar su presencia. 

“Al día de hoy tenemos un hotel en el club 
de golf y estamos construyendo uno nuevo 
por medio de un franquiciatario en La Paz. 
Tenemos un rango de 25 marcas que puede 
quedar en muchos destinos al interior de 
la entidad”.
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¿ES LEED SUFICIENTE? BUILDING SCIENCE COMO POTENCIADOR 
DEL VALOR DEL DESARROLLO INMOBILIARIO

Building Science es una 
interpolación de ciencias para 
lograr el éxito del diseño y 
construcción de un edificio.

Ricardo Dan Díaz, Partner The Façade 
Studio, explicó que Building Science es 
una interpolación de ciencias para lograr 
el éxito del diseño y construcción de un 
edificio.

“Una de las ventajas de LEED es que ya 
son varios los requisitos que debes cum-
plir para lograr una certificación, por lo 
que es necesario contar con este tipo de 
interpolación de ciencias”.  

José Manuel Mora, Sr. project manager de 
HKS, recordó un proyecto en específico 
que tuvo un tema de ingeniería de valor y 
costos que los llevó a tener un problema 
operativo, el cual podría haberse evitado 
con el uso de Building Science.  

Ricardo Dan Díaz 
Partner de  THE FAÇADE STUDIO

José Manuel Mora 
Sr. Project Manager de HKS
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SUSTENTABILIDAD Y DESARROLLO REGENERATIVO EN LOS CABOS: MÁS ALLÁ DEL 
LUJO, HACIA UN FUTURO SOSTENIBLE

El siguiente panel estuvo conformado por 
Luis Alberto Vega, director de comunica-
ción y relaciones institucionales Saint-
Gobain Latam; Ana Karen Mora, directora 
de sustentabilidad FIBRA UNO; Martin 
Goebel, director regional para México 
Legacyworks Group; Alicia Silva, CEO 
Revitaliza Consultores; y Guillermo Almazo, 
publisher & CEO Inmobiliare.

Los panelistas abordaron las regulaciones 
ambientales y certificaciones para proyec-
tos sustentables, así como el uso eficiente 
de recursos: agua, energía y materiales 
ecológicos. 

Alberto Vega comentó que en el caso de 
Saint-Gobain, uno de sus mayores éxitos 
ha sido el de desarrollar productos que se 
adapten a las necesidades de la sociedad 
en los diferentes momentos. “El tema de 
material es un punto clave en cualquier 
desarrollo, no pensar que es más caro poner 
un mejor material. A largo plazo va a dar 
muy buenos resultados para quien lo va 
a habitar”.

Luis Alberto Vega 
DIRECTOR DE COMUNICACIÓN – RELACIONES 
INSTITUCIONALES DE SAINT-GOBAIN LATAM

Ana Karen Mora 
DIRECTORA DE SUSTENTABILIDAD DE FIBRA UNO

Martin Goebel 
DIRECTOR REGIONAL PARA MÉXICO DE LEGACYWORKS GROUP

Alicia Silva 
CEO DE REVITALIZA CONSULTORES

Guillermo Almazo 
PUBLISHER & CEO DE INMOBILIARE

Ana Karen, por su parte, detalló que para 
lograr esta sostenibilidad completa hay 
retos importantes que se deben eliminar. 
Uno de ellos es el tema economico vs las 
iniciativas ambientales y sociales. 

"Las pocas empresas que construimos, de 
680 propiedades que tiene FUNO, solo 
hemos construido dos, y el costo de hacerlo 
LEED desde su construcción no representa 
más del 2% del costo del proyecto”.

Finalmente Martin Goebel, declaró que 
una de las tendencias más importantes 
es el wellness, por lo que antes de realizar 
un proyecto es vital contar con análisis 
previos y tener un área de sostenibilidad 
en la compañía para la administración de 
los reportes de actividades sostenibles. 

Una de las tendencias más 
importantes es el wellness, por 
lo que antes de realizar un 
proyecto es vital contar con 
análisis previos y tener un área 
de sostenibilidad.  
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ARQUITECTURA EN LA BAJA: RETOS Y SOLUCIONES PARA 
PROYECTOS EXCLUSIVOS FRENTE AL MAR

BCS es un destino complejo en 
cuanto a clima, por lo que los 
materiales y su envejecimiento 
son factores que deben tomarse 
en cuenta.

Andrés Ogarrio 
CEO DE IDS

José Sánchez 
DIRECTOR DE CENTRAL ARQUITECTURA

Mariana Valero 
CEO & FOUNDER DE AMASS & G

Pedro Solaegui 
SOCIO DIRECTOR DE ARES ARQUITECTOS

Fernanda Sánchez 
MANAGING DIRECTOR DE JLL LOS CABOS

Andrés Ogarrio, CEO IDS; José Sánchez, 
director Central Arquitectura; Mariana 
Valero CEO & Founder AMASS & G; Pedro 
Solaegui, socio director Ares Arquitectos; 
y Fernanda Sánchez, managing director, 
JLL Los Cabos, presentaron el penúltimo 
panel del evento. 

Durante su presentación, Andrés Ogarrio, 
recordó que al inició de su carrera, la ten-
dencia en la arquitectura era el estilo 
colonial, por lo que cambiar y ofrecer 
un nuevo concepto no fue fácil al inicio, 
principalmente con los desarrolladores 
del estado, que ya tenían un estilo muy 
arraigado. 

“Tuvimos la enorme fortuna de que nuestro 
primer cliente nos dio mucha flexibilidad y 
por ello, logramos hacer algo diferente, lo 
que permitió que poco a poco se aceptará 
un estilo diferente, ligero, más limpio y más 
relacionado con el exterior. Hoy en día, te 
diría que es la arquitectura contemporánea 
lo que predomina”. 

De igual forma, Mariana Valero detalló 
que en los últimos 10 a 15 años se ha visto 
un cambio muy favorable que inició con 
la reforma de las reglas. “Como lo veo, 
hay dos líneas paralelas del tiempo: lo 
que sucede en residencial y en hotelería, 
en este último la arquitectura es más del 
tipo palmilla, California tenía elementos 
mediterráneos”.

Por su parte, Pedro Solaegui, mencionó 
que las características climatológicas y 
ambientales de Los Cabos obligan a los 
desarrolladores y arquitectos a realizar 
proyectos resilientes con la región, ya que 

deben estar pensados para un ecosistema 
de desierto, así como para uno de playa, 
tomando en cuenta los cambios climáti-
cos y el mercado que busca esa mezcla de 
ambientes. 

“Si tomamos en cuenta que es prácticamente 
una isla, nosotros tenemos que rescatar 
los materiales locales para poder tener 
esa resiliencia, lo que nos da una arqui-
tectura única que no vamos a encontrar 
en otro lado”. 

En cuanto al tema de los materiales y los 
retos que presenta la conservación de los 
mismo ante un clima como el de BCS, José 
Sánchez, coincidió en que se trata de un 
destino complejo en cuanto a clima, por 
lo que los materiales y su envejecimiento 
son factores que deben tomarse en cuenta 
a la hora de diseñar. 

“A lo largo de los años y a través de procesos 
de prueba y error hemos ido descubriendo 
qué materiales si funcionan y hemos sido 
muy específicos en entender el envejeci-
miento natural  de las edificaciones que 
hacemos, porque el tema del mantenimiento 
es un factor muy relevante en el costo de 
operación de los inmuebles”.
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ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACIÓN PARA EL 
MERCADO DE LUJO EN LOS CABOS

El evento finalizó con el panel integrado 
por Pablo Martí, sales and new business 
director ARMSEC; Ulises Valenzuela, di-
rector regional Misión Punta Norte; Shaim 
Carbajal Abdeljalek, director de proyectos 
Punta La Paz; y María Ocampo, business 
development manager MOXI GLOBAL; 
quien a manera de introducción, explicó 
que el 70% del mercado es extranjero, 
principalmente provenientes de Estados 
Unidos y con un ticket de compra muy alto. 

De igual forma destacó que más del 50% 
de los compradores ya pertenecen a la 
generación millennial, la cual está más 
preocupada por el medio ambiente y los 
efectos que pueda tener una construcción 
en la naturaleza.  

Pablo Martí 
SALES AND NEW BUSINESS DIRECTOR DE ARMSEC

Ulises Valenzuela 
DIRECTOR REGIONAL DE MISIÓN PUNTA NORTE

Shaim Carbajal Abdeljalek 
DIRECTOR DE PROYECTOS DE PUNTA LA PAZ

María Ocampo  
BUSINESS DEVELOPMENT MANAGER DE MOXI GLOBAL

Pablo Martí, explicó que sumando al tema 
ambiental, otro de los puntos que más 
buscan los compradores es la seguridad y 
confianza a la hora de hacer su inversión. 
“Somos la única aseguradora que estamos 
en toda la república para todos los sectores 
y trabajamos muy de la mano con todos 
estos fondos institucionales. El destino 
turístico más importante sin duda es Baja 
California Sur”.
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U na evaluación del estado de la propiedad o 
Property Condition Assessment (PCA), tam-
bién conocida como reporte del estado de la 

propiedad o Property Condition Report (PCR), es una 
evaluación integral del estado actual de una propie-
dad comercial. Generalmente, un PCA se lleva a cabo 
durante las fases del análisis, evaluación y verificación 
(como la compra, el arrendamiento, la financiación o el 
mantenimiento de bienes inmuebles) y proporciona una 
opinión técnica imparcial y objetiva sobre su estado.

¿Para qué sirve un PCA?
Una PCA cumple múltiples propósitos en las distintas 
etapas de la propiedad y la administración de la misma:

 ˰ Negociaciones de compra

 ˰ Planificación estratégica

 ˰ Aprobaciones de préstamos

 ˰ Contratos de arrendamiento

 ˰ Mantenimiento preventivo

 ˰ Evaluaciones de seguros

Alcance de un PCA:
1. Sitio de construcción: evalúa la topografía, el drenaje, 

los muros de contención, el pavimento, los taludes y 
la iluminación.

2. Envolvente del edificio: evalúa las fachadas, ventanas, 
paredes y otros elementos.

3. Componentes estructurales: revisa los cimientos y la 
estructura del edificio.

4. Elementos interiores: inspecciona las escaleras, los 
pasillos y las áreas comunes.

5. Techado: examina el estado y la integridad de los techos.

6. Sistemas mecánicos: verifica los sistemas de calefacción, 
ventilación y aire acondicionado (HVAC).

7. Instalaciones Hidrosanitarias: inspecciona la 
infraestructura de plomería, hídrica y sanitaria.

8. Sistemas e instalaciones eléctricas: evalúa el cableado 
y todos los componentes eléctricos.

9. Transporte vertical: evalúa ascensores y escaleras 
mecánicas.

10. Seguridad de vida y cumplimiento de códigos: revisa 
el cumplimiento de los códigos contra incendios, las 
normas de accesibilidad y la calidad del aire interior 
y los sistemas relacionados.

11. Pruebas opcionales específicas del sitio: pueden 
incluir evaluaciones especializadas como termografía 
infrarroja para detectar pérdida de energía, fugas de 
aire o intrusión de humedad en techos y envolventes 
de los edificios.

El proceso de PCA implica una inspección exhaustiva 
del sitio para capturar una imagen representativa de la 
estructura y sus sistemas. Para edificios muy grandes, 
inspeccionar aproximadamente el 10% de la propiedad 
es una pauta común, aunque esto puede variar según las 
circunstancias específicas y los alcances que se hayan 
establecido. Después de la inspección, se compila un 
informe detallado, que resume en concordancia con 
el tipo de inmueble; la condición del edificio, y pro-
porciona tablas de costos para los gastos relevantes 
de mantenimiento inmediatos y a largo plazo.

Al proporcionar una comprensión detallada de la con-
dición actual de una propiedad, los PCA desempeñan 
un papel crucial en la toma de decisiones informadas, 
la planificación financiera y la gestión de riesgos para 
todas las partes involucradas.

En resumen, una evaluación del estado de la propiedad 
es una herramienta vital en el sector inmobiliario, ya 
que ofrece una comprensión detallada del estado de 
un edificio para fundamentar los procesos de toma 
de decisiones relativas al mismo.

PROPERTY CONDITION ASSESSMENT

POR: RAFAEL BERUMEN
Managing Director REMS 
Mexico | Presidente IFMA 

Mexico Chapter
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TECNOLOGÍAS DE 
CONSTRUCCIÓN VERDE

MUROS TROMBE
Pared orientada al sol e integrada en las fachadas con el 
objetivo de climatizar el interior de los edificios. La idea se 
basa en el funcionamiento del efecto invernadero: cuando 
los rayos solares entran en un espacio cerrado a través de una 
lámina de vidrio, la temperatura del aire interior asciende.

VIDRIO INTELIGENTE
También llamados vidrios electro-
crómicos o smart glass, permiten 
el control de la luz que los traspasa, 
volviéndose transparentes u opacos. 
Controla la temperatura del ambiente, 
ahorrando energía en iluminación y 
climatización. Es de bajo consumo, 
menor a 5w por m2.

CONCRETO VERDE
Material de construcción que se fa-
brica con desechos como cenizas, 
silicatos, carbón, cáscara de arroz, 
micro silicatos, entre otros. Además, 
reduce el consumo de cemento, las 
emisiones de CO2, ahorra energía 
y agua, y contribuye a reducir la 
huella ecológica de la industria de 
la construcción.

TECHOS FRÍOS
Superficies que reflejan la radiación solar y 
emiten calor, lo que ayuda a mantener los 
edificios frescos. También se les conoce como 
"Cool Roof". En climas cálidos, los techos fríos 
ayudan a mitigar la ‘isla de calor urbana’, re-
flejan la radiación solar al espacio, y ayudan a 
mantener los espacios interiores confortables.

PANELES SOLARES FOTOVOLTAICOS
Módulos fotovoltaicos individuales que captan la 
energía que proporciona el sol convirtiéndola en 
electricidad. Están formados por celdas solares que a 
su vez contienen células solares individuales hechas de 
materiales semiconductores como el silicio (cristalino 
y amorfo) que transforman la luz (fotones) en energía 
eléctrica (electrones).

T E C N O L O G Í A
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FESTIVAL ARQUITECTÓNICO 
OPEN HOUSE CDMX

Tras varios años de ausencia, Open House CDMX re-
gresó a la capital mexicana el pasado 3 y 4 de mayo; 
con el objetivo de abrir al público edificios de difícil 

acceso y acercar la arquitectura a la ciudadanía.

A través de recorridos gratuitos y organizados, el festival 
invitó a descubrir espacios emblemáticos, edificios históri-
cos y joyas arquitectónicas que normalmente permanecen 
cerradas.

Parque La Mexicana
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Open House CDMX forma parte de Open House Worldwide, 
red global encargada de llevar a cabo este festival en más de 
40 ciudades del mundo con el objetivo de abrir al público 
en general las puertas de los edificios más fascinantes 
para generar acercamientos que permitan a las personas 
resignificar los espacios que las rodean.

El concepto fue fundado en Londres por Victoria Thornton, 
buscando festejar la arquitectura de cada ciudad.

Desde 2002 han integrado más ciudades a la iniciativa, tales 
como Monterrey, Nueva York, Atenas, Barcelona, Buenos 
Aires, Santiago, Lagos, Tel Aviv y Chicago.

OPEN HOUSE WORLDWIDE

Fuentes: Secretaria de Cultura de la Ciudad 
de Méxicoww Open House CDMX

El festival mostró más de 54 edificaciones, divididas en ocho 
circuitos temáticos localizados en varias alcaldías de la ciudad, 
desde Iztapalapa hasta Azcapotzalco o Álvaro Obregón. Entre los 
recorridos, destacaron los guiados por figuras como Felipe Leal, 
Fabián Tron, Virginie Velasco, Rozana Montiel, Hector Barroso, 
Alonso de Garay, entre otros.

Entre los edificios mencionados en el programa estuvieron: 
Palacio de la Escuela de Medicina, La Fábrica de Hielo, Distrito 
Sur, Museo Yancuic, Humedal Cerro de la Estrella, Casa Siza, 
Museo Universitario del Chopo, Monumento a la Revolución, 
Torre Virreyes, Museo Diego Rivera Anahuacalli, entre otros. 

Cabe destacar que el acceso a los sitios fue completamente 
gratuito, sin embargo, la visita a ciertos lugares requirió de un 
registro previo. 

Faro Cosmos
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TOP 5 DE LIBROS
Y SERIES SOBRE 
SUSTENTABILIDAD
Y REAL ESTATE 

L I B R O S ,  P E L Í C U L A S  Y  S E R I E S

OPTIMIZA MI CASA
Durante ocho capítulos, 
un grupo de cuatro dise-
ñadores (Brooks Atwood, 
Ati Williams, Jessica Banks 
y Mikel Welch) hace reali-
dad los sueños de diversas 
familias con ingeniosas 
soluciones para maximizar 
el espacio y transformar su 
hogar. 

Disponible en Netflix

SUSTENTABILIDAD Y TECNOLOGÍA: HERRAMIENTAS 
PARA LA GESTIÓN SEGURA Y EFICIENTE DEL HÁBITAT 

El autor aborda dos ejes relevantes: los 
retos en el manejo sustentable de los 
recursos naturales y el uso de tecnolo-
gía para la edificación sustentable. Se 
mencionan los riesgos asociados al creci-
miento demográfico desproporcionado 
hasta acciones de carácter remedial para 
la contaminación; y también el desarro-
llo de tecnología e infraestructura para 
mejorar el hábitat urbano. 

Koldobika Martín; editorial ITESO; 2018

DUEÑOS DE MANHATTAN 
En ocho capítulos, el magna-
te inmobiliario Ryan Serhant 
dirige una de las mayores 
empresas de Nueva York 
y conduce a sus agentes al 
éxito mientras gestionan 
inmuebles de lujo. 

Disponible en Netflix 

DESPLAZAMIENTOS ARQUITECTURA Y REFUGIADOS  
Este libro examina algunas de las inter-
secciones, que a menudo se han ignorado, 
pero sin duda resultan decisivas, entre el 
desplazamiento masivo de la población 
y la arquitectura en un recorrido por los 
siglos XIX y XX hasta llegar al presente. 
Este estudio intenta iniciar una historia 
de la arquitectura de los refugiados que 
pueda recogerse tanto en las historias 
de la arquitectura como en las que dan 
cuenta del desplazamiento de refugiados

Andrew Herscher, Puente Editores, 2020

ARQUITECTURA Y SUSTENTABILIDAD

Libro que tiene por objetivo 
acercar a todos los interesados 
a la temática de la arquitectura 
sustentable y sus implicacio-
nes en la materia. Los trabajos 
presentados en el texto son 
producto de un proceso de más 
de 15 años de especulación 
intelectual y pedagógica sobre 
la enseñanza del proyecto. 

Alejandro Delucchi, NOBUKO/DISEÑO 
EDITORIAL; 2016
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REBS Los Ángeles

Ubicación JAGAR House Los Angeles, California

En REBS Los Ángeles descubrirás nuevas oportunidades y perspectivas 
innovadoras para el futuro de la industria en el extranjero. Además, 
busca analizar temas como inversiones mexicanas en Estados Unidos, 
aplicación de IA en la industria y las futuras tendencias en el sector.
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Analizará el mercado inmobiliario actual de BJ, incluyendo los sectores industrial, 
residencial, comercial y turístico. Busca presentar oportunidades de inversión 
para inversores locales e internacionales, especialmente de Estados Unidos, y 
comprender las tendencias emergentes en financiamiento y sostenibilidad.

21 / MAYO

REBS Tijuana

18 - 19 / JUNIO

REBS Riviera Nayarit
El evento inmobiliario clave para conectar con expertos, acceder a información 
estratégica y descubrir nuevas oportunidades de negocio. Explora el análisis del 
mercado, las tendencias y las oportunidades de inversión en la región.

2 - 6 / JUNIO

Proptech Latam Sumit 2025
Reúne a profesionales, empresas y expertos para explorar las últimas tendencias en 
tecnología aplicada al sector inmobiliario. El evento ofrece conferencias, paneles de 
discusión y oportunidades de networking, brindando una plataforma para compartir 
conocimientos y establecer conexiones en la industria.

7 - 8 / JUNIO

Expo Invierte
Exposición inmobiliaria consolidada que reúne en un solo lugar a desarrolladores, 
inmobiliarias y master brokers líderes del sureste mexicano.

Ubicación Centro Banamex, CDMX

Ubicación
Centro de Convenciones Pabellón M, 
Monterrey, N.L.

Ubicación Hotel Quartz Tijuana, Baja California
Ubicación Vitania Nuevo Vallarta, Jalisco
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